
Hreflang 및
사이트구조



• 페이지가언어나지역에따라여러버전이있는경우 Google에게이러한정보를제공합니다. 그러면
Google 검색에서사용자에게언어또는지역별로가장적합한페이지를표시하는데도움이됩니다.

• Hreflang을사용하면 Google에게콘텐츠의다른버전이있음을알릴수있으므로 Google에서이러한
페이지가동일한콘텐츠의로컬라이즈된변형임을파악할수있습니다.

• Google

• Hreflang는웹페이지의언어와일부경우지역을지정하는 HTML 속성입니다. 

• Hreflang은웹사이트에여러언어로된동일한웹페이지가있는경우유용합니다. 즉, 검색엔진이
검색자의위치나선호하는언어에따라어떤버전의페이지를표시할지결정할수있습니다.

• Semrush

• Hreflang은웹페이지의언어및지역타겟팅을지정하는데사용되는 HTML 속성입니다. 

페이지가언어나지역에따라여러버전으로존재하는경우 Google과같은검색엔진에게이러한변형에
대한정보를제공합니다. 그러면검색엔진이사용자에게올바른버전의페이지를표시하는데
도움이됩니다.

• Ahrefs

• 2011년 12월 Google에서도입한 hreflang 속성을사용하면다른언어로된웹페이지간의관계를
검색엔진에알릴수있습니다. 이속성은현지사용자에게특화된콘텐츠를만들때유용합니다. Hreflang 

속성은 'x' 언어로검색하는사용자가 'y' 언어로된유사한내용의페이지보다는자신에게특화된페이지를
원한다는신호를검색엔진에추가합니다.

• Moz

HREFLANG이란?
정의:
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x-default
en

en-gb

en-us

es

es-es

es-us

es-mx

de

de-de

fr

HREFLANG

시각적표현:



HREFLANG의필요성
없어도괜찮지않을까?

Google은언어를이해하므로사이트에서두
개의언어를사용하는경우

Google은이를인식할수있습니다.

사이트에서동일한언어로여러버전을사용하지
않는다면일반적으로 Google은올바른페이지를

표시합니다.

언어기반사이트에서는이속성이반드시
필요한것은아니지만일부경우에는유용할수
있습니다. 이기능을사용하면사이트에준비된
언어를구사하지않는사용자에게귀사가선택한
대체언어(예: 영어)로된사이트를표시할수

있습니다.

동일한언어를사용하는지역여러곳을
타겟팅하지만페이지는별도로운영하는경우.

사이트에는통화, 배송옵션, 제품옵션, 제품재고여부등여러
국가에대한페이지인스턴스가여러개있는경우가많습니다.

Hreflang은거의유사한이러한페이지를처리하는데
유용합니다.

실제로완전히동일한페이지의경우에는접근방식을
검토하세요.

귀사에서지원하는각각의시장에어떤페이지를게재할지
Google에게알립니다.

귀사에서지원하는언어중하나를사용하지만지원하는시장에
거주하지않는사용자에게어떤페이지를표시할지 Google에게

알립니다.

귀사에서지원하는국가나언어가일치하지않는사용자에게
어떤페이지를표시할지 Google에게알립니다.



HREFLANG
태그규칙

페이지의모든버전에는
동일한 hreflang 태그가

있어야합니다.

솔루션에서페이지가누락되면
중복이발생할가능성이

높습니다.

태그가삽입된페이지도
태그에포함되어야
합니다(자기참조).

태그는
해당페이지콘텐츠의
언어를반영해야합니다.

언어코드는정확해야하며
일반적으로 ISO 형식을
준수해야합니다. 단, zh-

hans(중국어간체), zh-
hant(중국어번체), 

es-419(스페인어 LATAM) 등
일부경우는예외입니다.

전체솔루션에는 X-default가
권장됩니다(부분솔루션에는
사용해서는안됨). 이는

나열된규칙중
어느것도준수하지않는
사용자에대한대체값을

나타냅니다.

일반적인경우언어수준의
대체값이권장됩니다. 그러면
규칙에나열되어있지않은
국가의사용자를가장적합한
언어로된페이지로이동시킬

수있습니다.

솔루션내링크는
리디렉션되어서는안되며 404 

오류로
연결되면안됩니다.

Hreflang 태그를모든로컬라이즈된페이지와소스페이지에적용해야합니다.



종합솔루션의모범사례로 Stripe.com이있습니다.

• 다양한옵션

• 규정, 통화등으로인해
여러페이지버전필요

• 영문및 Google에대한수많은옵션

HREFLANG 예시



사이트구조
전세계고객타겟팅

전세계고객을타겟팅하는방법에는여러가지가있습니다.

특히소수의시장을
지원하는기업은각목표
시장에서로컬 TLD가
매우효과적일수
있습니다. Sony와같은
일부대기업에서는
여전히이방식을
사용하고있습니다.

• 관리비용이비쌈

• 글로벌 TLD는전
세계적으로순위를
매길수있는권한이
있으므로미국과같이
글로벌 TLD도보유한
기업은주의가필요함.

글로벌 TLD의하위
도메인은기술적으로
다른웹사이트이므로
이점이있을수있습니다.

• 적은관리비용으로도
별도의웹사이트를
관리할수있음

• 자주사용되지않음

글로벌 TLD의디렉토리는
관리하기가장쉽지만
각시장에적합한페이지가
Google에표시되도록
하려면약간의수고가
필요합니다.

• 가장일반적인접근
방식으로, 관리가가장
쉬움

• 동일한도메인/사이트의
모든요소가동일한
경우 Google이적절한
시장에콘텐츠를
게재하기위해서는
도움이필요합니다.

매개변수가표시될수도
있지만권장되는방식은
아닙니다.

• Google 스토어등의
사이트는매개변수
중심접근방식에서
디렉토리중심접근
방식으로전환하고
있습니다.



감사합니다
장벽을허물어새로운기회로

전세계를 연결합니다.

https://www.linkedin.com/company/lionbridge/
https://www.instagram.com/lionbridge_global/
https://www.facebook.com/L10nbridge/
https://www.youtube.com/user/LionbridgeTech
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